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bamberger
symphoniker

resonating worldwide

/\ Klassikkonzerte sind teuer?

NICHT BEI UNS!

Bei den Bamberger Symphonikern erwartet dich Weltklasse vor der eigenen Haustiir,

mit mitreiBender symphonischer Musik und unvergesslichen Konzertabenden.

Das Beste daran: Mit der U30-MITGLIEDSCHAFT zahlst du nur 15 Euro pro Konzert,
und das in den besten Platzkategorien!*

Du willst direkt das volle Programm? Mit dem U30-ABONNEMENT erwirbst du sechs bis
zehn Konzertkarten zum gunstigsten Preis und erhéltst obendrauf noch eine U30-Mitgliedschaft,
mit der du nach Lust und Laune weitere Tickets fir 15,- € dazubuchen kannst.
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ALSO, WORAUF  [m] st [m] SONDERKONZERT FUR 15,-
WARTEST DU NOCH? auch ohne Abo oder Mitgiedschaft
SCHNAPP DIR 2

DIE U30 i~

ANGEBOTE [=l! SLAM

SYMPHONY

Donnerstag
16.11.2023, 20 Uhr
Konzerthalle Bamberg

* Die U30-Mitgliedschaft kostet 30,- EUR in der
Saison und gilt fur alle Personen unter 30 Jahren.
Platzkategorien nach Verfligbarkeit.

www.bamberger-symphoniker.de
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EDITORIAL

Liebe Leser*innen,

wir haben uns gefragt, was unsere Zeit charakterisiert.
Was bewegt uns, vor welchen Herausforderungen ste-
hen wir und was spiegelt unsere Zeit wider? Wir su-
chen Antworten auf diese Fragen und stellen fest: Das
ist gar nicht so einfach.

In dieser Ausgabe halten wir fest, was die gegenwdrti-
ge Zeit flr uns ausmacht. Wir stellen uns den Themen:
Studieren im Krieg, Glaube in unserer Generation und
zeitgemdfier Gedenkarbeit. Wir erfahren mehr Uber
queeren Aktivismus und teilen unsere Erfahrungen auf
Dating-Apps. Aufierdem empfehlen wir kulturelle Kost-
lichkeiten, schreiben kleine Liebesbriefe und Rdtsel-
liebhaber*innen kommen auch auf ihre Kosten.

Viel Spaf3 beim Lesen!

Eure Chefredaktion

Ellda —Svenje
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Eine Nachricht folgt der Nachsten und wir kdnnen dem Sog kaum entkommen. Unsere
Zeit ist bunt, laut und nicht perfekt. Wir glauben, lieben und influencen. Wir folgen
Trends und gedenken auf moderne Weise. Die gegenwdrtige Zeit ist gepragt von

Extremen und wir zeigen sie euch.



* "IT’S SO ZEITGEISTY!

Von der 68er-Bewegung bis zur Letzten Generation: Wie der Zeitgeist die Gesellschaft

pragt, erklart Historikerin Heléna Toth.

Woher kommt der ,,Geist” im Zeitgeist?

Heléna Téth: Dazu gibt es eine lange Diskussion. Bereits
in der frihen Neuzeit etwa um 1500 kursierte im Lateini-
schen der Begriff ,,genius saeculi”. Den kann man als
Geist der Zeiten oder eben Zeitgeist Ubersetzen. Die
Entstehung des Begriffs ging mit einem Wandel im his-
torischen Denken einher: Geschichte wurde neu gedacht
als eine Reihe von einzelnen Epochen, die sich voneinan-
der unterscheiden. Dabei stellte sich die Frage: Was
macht eine Epoche im Kern aus? Die Antwort war dieses
belebende Element: der genius saeculi. Als Autor der
deutschen Ubersetzung des Begriffs gilt Johann Gott-
fried Herder (Anmerkung der Redaktion: deutscher Lyri-
ker, Philosoph und Theologe). Er hat das Wort
,Zeitgeist” in einem seiner Texte verwendet. Interessan-
terweise ging es Herder in dem Text nicht darum,
einen Begriff neu zu definieren. Er hatte ei-

ne Rezension zu einem Werk eines Kolle-

gen geschrieben, mit dem er
zerstritten war. Den Zeitgeist-Begriff
hat er daher in der Hitze der De-
batte genutzt, ohne zu ahnen,
dass der Begriff eine riesige Kar-

riere hinlegen wirde. Das deut-
sche Wort wurde auch in andere
Sprachen Ubernommen. Auch im
Englischen gibt es den Begriff
Zeitgeist und sogar eine Abwand-
lung: ,zeitgeisty” als Synonym fir
»frendy”. It’s so zeitgeisty - ein Hips-
ter wlrde dieses Wort auf jeden Fall
benutzen!

Was verstehen Sie unter Zeitgeist?

Da gibt es zwei unterschiedliche Auslegungen: Einerseits
kann Zeitgeist positiv verstanden werden, im Sinne von
»den Finger auf den Puls der Zeit zu legen”. Als etwas
Fortschrittliches. Andererseits wird Zeitgeist aber hdufi-
ger mit Negativem in Verbindung gebracht. Goethe de-
finierte Zeitgeist als ,gesellschaftliches Ubergewicht”,
was man auch als Diktatur der Mehrheitsmeinung be-
zeichnen koénnte. Zeitgeist verkdrperte flr ihn die Gren-
zen des Sagbaren und Denkbaren. Die zwei Bedeutun-
gen existieren parallel. Heutzutage ist Zeitgeist bei-
spielsweise im Marketing etwas Positives, das Unfer-
nehmen erkennen und beeinflussen wollen. Aber mit
Blick auf die Geistesgeschichte sieht man, dass der Be-
griff auch negativ verstanden werden kann. Kurz gesagt
wdre die einfachste Definition von Zeitgeist ist Mentali-
tat. Ich habe in der Literatur zu Meinungs- und Medien-
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forschung gestdbert und noch andere Definitionen ge-
funden: Zeitgeist kann auch als ,Hot Topics" oder ,,Ge-
neral Intellectual Atmosphere” zusammengefasst wer-
den. Das Zweite wirde ich aber noch erweitern. Dazu
gehdrt auch Materialitét, zum Beispiel Mode, Ge-
schmack und Konsumverhalten.

Wie kommt eine kollektive Mentalitdt zustande?
In der Geschichtswissenschaft sind wir gegentiber dem
Begriff der ,kollektiven Mentalitét” sehr vorsichtig ge-
worden. Bei ndherer Betrachtung erweisen sich kollekti-
ve Gruppen als sehr heterogen. Aber wir kdnnen sehen,
wie wissenschaftliche, politische und kinstlerische Dis-
kurse in bestimmten gesellschaftlichen Bereichen als
bindendes Element fungieren kdnnen. Oder wie die Be-
reiche sich gegenseitig beeinflussen. Solche Cluster
kénnen wir auf jeden Fall beobachten. Wie
und wann sie zustande kommen und wel-
che Idee wann einen grof3en Einfluss ge-
winnt, daflr gibt es kein Rezept. Man
kann aber sehen, dass es immer wie-
der Phdnomene gibt, die an einem
bestimmten Punkt sehr populdr
werden. Untersucht man aber wo
sie ihren Ursprung haben, kann man
oft feststellen, dass es die Ideen in
einer frlhen Form meist schon viel
l&nger gegeben hat. Sie hatten nur
noch keinen Einfluss. Als Beispiel: Die
Idee fir ein Videotelefon existierte
schon in den 1920er Jahren. So-
wohl in Science Fiction als auch
als fechnisch realisierbare Mdglich-
keit. Die Gesellschaft war aber noch nicht bereit daftr.
Heute kdnnen wir uns unser Leben ohne so etwas gar
nicht mehr vorstellen.

Wie kann man Zeitgeist messen?

Das beschdftigt die Wissenschaft schon lange. Histori-
ker in der frihen Neuzeit haben sich Quellen ange-
schaut, zum Beispiel aus Kunst, Literatur, Musik und Po-
litik und haben versucht, Gemeinsamkeiten zu finden
und den Zeitgeist vergangener Epochen zu erfassen.
Dabei haben sie diesen Zeitgeist oft (mit)konstruiert.
Aber wenn wir Zeitgeist als Trend verstehen und in die
Gegenwart schauen, sehen wir, dass Meinungsfor-
scher*innen genau das Gleiche versuchen. Sie wollen
den Zeitgeist verstehen und daraus Prognosen ableiten.
In dem Sinne sind Umfragen heutzutage die gdngige
Methode, um den Zeitgeist zu erfassen.

Foto: Anna Holfeld; Grafiken: Svenja Hentschel







































































































































